
Touristik PR und Touristik Medien sind bei Entscheidern die  

Nachschlagewerke der Wahl.

Die beiden Bücher sind tägliches Handwerkszeug für Redakteure 

und freie Journalisten von Tages- und Wochenzeitungen,  

Zeitschriften, Fernseh- und Hörfunk- 

Sendern sowie Internet-Medien, für  

PR-Manager, Marketing-Experten und  

für alle, die Kontakte in die Redaktionen 

und zu PR-Verantwortlichen suchen.

Auflage pro Buch 1000 Exemplare.

	» Alle Daten von „Touristik PR“ und „Touristik Medien“ gibt es auch digital als  

PC-App-Premium mit intelligenten Abfrage- und Suchfunktionen

	» Finden Sie damit schnell und unkompliziert Ihren Ansprechpartner und exportieren  

Sie beliebig viele der mehr als 6000 Kontakte nach Outlook, Excel und Word.

	» Die PC-App Premium beinhaltet auch ein Update der Adressen per Internet-Download  

(zirka 50 MB) zu Beginn jedes Quartals.

	» Damit können Sie auch eigene Verteiler anlegen, die im Rahmen der Datenaktualisierung auto-

matisch aktualisiert werden – Sie arbeiten also 365 Tage mit aktuellen Adressen

Die PC-App Premium  

gibt es neu auch als PC-App  

in der Cloud für Mac-User, iPads  

und Tablets sowie Linux

Touristik PR 2026 & Touristik Medien 2026

Die Dschungel-Führer der Reisebranche
für etwa 1500 Reiseredakteure aus rund 570 Redaktionen,  

knapp 230 freie Journalisten und 150 Reiseblogs, 2100 Touristikunternehmen,  
600 Verkehrsbüros und deren Presseansprechpartner  

und mehr als 170 PR-Agenturen 

TIPP



Touristik PR 2026 & Touristik Medien 2026

Formate und Preise Bücher

Hingucker-Anzeige, 4c

Satzspiegel (b x h)
54,5 mm x 46 mm 

beide Bücher:� 600,-
ein Buch:� 500,-

3 Hingucker-Anzeigen, 4c

Satzspiegel (b x h)
54,5 mm x 46 mm 

beide Bücher:� 900,-
ein Buch:� 600,-

1/1 Seite, 4c 

Satzspiegel (b x h)
113 mm x 187 mm
Anschnitt (b x h)
130 mm x 210 mm

beide Bücher:� 3.200,-
ein Buch:� 2.100,-

1/2 Seite hoch, 4c 

Satzspiegel (b x h)
54,5 mm x 187 mm 
Anschnitt (b x h)
63,5 mm x 210 mm	

beide Bücher:� 2.000,-
ein Buch:� 1.450,-

1/2 Seite quer, 4c 

Satzspiegel (b x h)
113 mm x 90 mm
Anschnitt (b x h)
130 mm x 105 mm

beide Bücher:� 2.000,-
ein Buch:� 1.450,-

Anzeigen- und Druckunterlagenschlusstermin: 15.01.26

Erscheinungstermin: März 2026 

Auflage: pro Buch 1000 Exemplare

Technische Daten: Offsetdruck, 60er Raster, 4c Euroscala

Satzspiegel: 113 x 187 mm, zweispaltig, Spaltenbreite 54,5 mm

Buchformat: 130 x 210 mm 

Beschnittzugabe: 4 mm
Druckunterlagen: JPG, EPS, TIFF, PDF, min. 300 dpi, CMYK

Agentur-/Mittlerprovision: Agenturrabatte und  

Mittlerprovision werden nur bei Mehrfachaufträgen und  

nach vorheriger Absprache gewährt.  

Die Mittlerprovision beträgt dann maximal 15 Prozent.

Zahlungsbedingungen: Alle Preise verstehen sich zuzüglich 

gesetzlicher Mehrwertsteuer ohne Abzug. Die Rechnung wird 

nach Erscheinen gestellt. Je Insertionsauftrag bzw. 

Inserent wird ein Belegexemplar versandt.

Sonderwerbeformen: Lesezeichen, Postkarten, Beihefter und 

Beikleber auf Anfrage

Kontakt: Touristik PR u. Medien Verlags GbR 

Loisach-Ufer 26, 82515 Wolfratshausen, 

Tel. 08171/2337440, Fax 08171/2337439, 

sab@srt-redaktion.de
www.touristikpr.de

Eckanzeige, 4c 

Satzspiegel (b x h)
54,5 mm x 90 mm 
Anschnitt (b x h)
63,5 mm x 105 mm

beide Bücher:� 1.500,-
ein Buch:� 800,-

1/3 Seite quer, 4c 

Satzspiegel (b x h)
113 mm x 60 mm
Anschnitt (b x h)
130 mm x 70 mm

beide Bücher:� 1.500,-
ein Buch:� 900,-

mailto:sab%40srt-redaktion.de?subject=
http://www.touristikpr.de


Touristik PR 2026 & Touristik Medien 2026

Formate und Preise Online

Anzeigendateien Online: TIF oder GIF

Agentur-/Mittlerprovision: Agenturrabatte und 

Mittlerprovision werden nur bei Mehrfachaufträgen  

und nach vorheriger Absprache gewährt.  

Die Mittlerprovision beträgt dann maximal 15 Prozent.

Zahlungsbedingungen: Alle Preise verstehen sich  

zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer ohne Abzug. 

Die Rechnung wird nach Erscheinen gestellt. 

Kontakt: Touristik PR u. Medien Verlags GbR 

Loisach-Ufer 26, 82515 Wolfratshausen, 

Tel. 08171/2337440, Fax 08171/2337439,  

sab@srt-redaktion.de
www.touristikpr.de

Medium Rectangle · 300 x 250 Pixel

250,-	 pro Monat
800,-	 für 6 Monate

Kombipakete Print / Online

2.500,-	 1/1 Seite, 4c plus online Rectangle

Kombipakete Print / Online

1.500,-	 1/2 Seite, 4c plus online Rectangle	

oder	

Print 
1/1 Seite

Print 
1/2 quer

Print 
1/2 hoch

mailto:sab%40srt-redaktion.de?subject=
http://www.touristikpr.de
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Anzeigenbeispiele

Denn mit Sunny Cars entdecken Sie einfach mehr von Ihrem Urlaubsland.
In unserem Rundum-Sorglos-Paket sind alle wichti gen Leistungen sowie der 
notwendige Versicherungsschutz immer im Mietpreis inklusive. Und das in 
über 120 Ländern weltweit! 
PS: Mitarbeitende in der Touristi k oder mit Presseausweis erhalten immer 
20 % Rabatt  auf ihre Mietwagen-Buchung.

Buchen Sie Sunny Cars zum PEP Preis unter counter.sunnycars.com

EIN URLAUB OHNE 
MIETWAGEN VON 
SUNNY CARS IST 
MÖGLICH, 
ABER SINNLOS.ABER SINNLOS.

So schmeckt Jerusalem
Die kulinarische Szene Jerusalems besteht aus einem außergewöhnlichen  
Mix moderner und traditioneller Gerichte und bedient sich dabei westli­
cher und östlicher Kochmethoden. So spiegelt sich das Zusammentreffen 
von Ethnien, die sich in Jerusalem zu einem großen Ganzen vermischen, 
in den Spezialitäten der Stadt wider. Jerusalems Kulinarik ist eine Szene, 
in der, wie bei klassischen Musikern, die jüdische Authentizität im Mittel­
punk steht. 

Night Life
Das Nachtleben Jerusalems findet in der Nähe der Jaffa Street – rund 
um die Yo’el Salomon Street statt. Hier begrüßen unzählige Restaurants, 
Bars und Kneipen ihre Gäste. Beliebt sind vor allem Läden in den Hinter­
höfen, wo die Menschen in geselliger Runde im Freien zusammensitzen. 
In der German Colony lädt die gehobene Gastronomie zu kulinarischen 
Genüssen ein. 

Sportlich, sportlich
Sportbegeisterte sollten sich zwei Termine im Kalender unbedingt  
freihalten: Der Jerusalemer Marathon, der immer im März stattfindet,  
ist eines der bekanntesten Events in Israel und zieht Profis und Amateure 
verschiedenster Leistungsniveaus genauso an wie Touristen und Ein­
heimische. Der GFNY – ein Radrennen der Extraklasse – ist ein anspruchs­
volles Rennen durch die Stadt und in die Jerusalemer Berge, das im  
April stattfindet. 

Wochenende in Jerusalem
Der Shabbat beginnt freitags vor dem Sonnenuntergang und endet  
25 Stunden später, etwa eine Stunde nach dem Sonnenuntergang. In  
Jerusalem sind der Shabbat und die Feiertage in der ganzen Stadt spürbar 
und die meisten Geschäfte und Einrichtungen in den jüdischen Stadt­
bereichen sind geschlossen. Einige Museen, Kinos, Restaurants und Bars 
bleiben hingegen geöffnet. In den nicht-jüdischen Teilen der Altstadt 
oder im östlichen Jerusalem findet das öffentliche Leben wie gewohnt 
statt. Auch öffentliche Busse fahren am Shabbat und an Feiertagen nicht. 
Wichtig zu wissen ist, dass der Schnellzug, der alle 30 Minuten vom  
Flughafen Ben Gurion nach Jerusalem fährt, auch am Shabbat stillsteht. 
Eine Alternative ist dann das Taxi.

1  Kreative 
Köche: Auf dem 
jährlichen Open 
Restaurant  
Festival werden 
nicht nur Koch­
künste gezeigt. 

2  GFNY Rad­
rennen: Das 
anspruchsvolle 
Rennen zieht 
Radprofis nach 
Jerusalem.

3  Western Wall:
Die Klagemauer 
ist die heiligste 
Stätte des 
Judentum. Erst 
unterirdisch wird 
dem Besucher 
die Ausdehnung 
bewusst.
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Allianz Travel // Australien // Baiersbronn // Huttopia // Innsbruck 

Ischgl // Lechweg // Livigno // Osttirol // reisetopia // Seefeld 

Schwarzwald Plus // Serfaus-Fiss-Ladis // Stanglwirt // Steiermark

Tasmanien // Tiroler Zugspitz Arena // Warth-Schröcken

Lipowskystraße 15 | 81373 München
+49 89 360 54 99 0 | info@hansmannpr.de
www.hansmannpr.de

Liebe Leserin, lieber Leser,  
willkommen zur 29. Ausgabe von »Touristik PR«. 

Lassen Sie mich die knapp 30-jährige Tradition fortsetzen und gleich zu Beginn 
dieser Ausgabe ein herzliches Dankeschön aussprechen an alle Beteiligten, die uns bei 
der Erstellung dieses Buchs geholfen haben. Ein ganz besonderer Dank gilt, in diesen 
vor allem auch für die Reisebranche so herausfordernden Zeiten, dem Polnischen 
Fremdenverkehrsamt, das sowohl »Touristik PR« als auch das Schwesterbuch  
»Touristik Medien« als Titel-Sponsor unterstützt. Ein herzliches Dziękuję an 
Magdalena Korzeniowska-Beckmann!

Wer hätte gedacht, dass ein Virus, von dem wir vor gut einem Jahr das erste Mal  
gehört haben, immer noch die ganze Welt in Atem hält. Ich erinnere mich gut, als 
wir im vergangenen Februar die Preisverleihung unserer sechs Wahlen vorbereitet 
haben und uns sicher waren: eine Absage der ITB? Nie und nimmer! Leider hat es 
die Lage dann doch erfordert. Die größte Reisemesse der Welt wurde abgesagt. Selbst 
da hofften noch alle auf ein schnelles Ende der Pandemie. Doch es folgten Monate, 
in denen fast alles zum Stillstand kam. Nahezu alle Länder weltweit waren über 
Wochen abgeriegelt, zahlreiche Branchen auf ein Minimum zurückgefahren. Kino, 
Konzerte, Freunde treffen – Fehlanzeige. Stattdessen Homeoffice, Video-Calls, 
Zoom-Meetings und virtuelle Cafés als Kommunikationsplattformen. 

Auch wenn Corona das Reisen im Moment noch einschränkt, gibt es auch ein  
Leben danach. Unisono sind sich die Tourismusforscher einig: Die Lust auf Reisen 
ist ungebrochen. Deutschland und seine Nachbarländer bleiben die Favoriten.  
„Polen nah und vielfältig“ lautet der Slogan, mit dem das Urlaubsland zu sich  
einlädt.Kontakte für Journalisten zu unserem Sponsor, Themenvorschläge, Links  
zu Informations- und Bildquellen finden Sie auf den ersten Buchseiten. Außerdem  
jede Menge Recherche-Ideen für ein Land, das stolz seine Traditionen und seine 
Kultur pflegt, zugleich aber modern und kreativ ist. Lassen Sie sich inspirieren.

Vorwort
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m#followusaroundtheworld
Großartige Kunden, tolle Geschichten: Kommen Sie mit uns auf eine Reise um die Welt!

1/1 Seite · 4c

Advertorial · 4c Advertorial · 4c

1/1 Seite · 4c 1/3 Seite  quer · 4c Hingucker-Anzeige · 4c

Online · Rectangle
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PR-AGENTUREN

Fakten zum Mietmarkt? presse@billiger-mietwagen.de

PR-Agenturen  V

 Repräsentanz und PR für: 
British Virgin Islands Tourist Board ¦ S. 249
Great Lakes USA ¦ S. 307
Jerusalem Development Authority ¦ S. 277
JourneyScapes Travel Sri Lanka ¦ S. 209
SigiriyaJungles Sri Lanka ¦ S. 150
Tourism Nova Scotia ¦ S. 282
Travel Michigan ¦ S. 312

TTS agentur05 GmbH
* Sachsenring, 50677 Köln
) 02 21/92 54 54-8 10, Fax 02 21/92 54 54-8 19
kontakt@agentur05.de, 
www.agentur05.de
¿ Mo-Fr 9.00 – 17.00 Uhr
 Weitere Hinweise: Gründungsjahr: 2010
 Team: Gf: Dagmar Tutein • TM: Charlotte Seebode • 
Christina Heibach • Maximilian Kessel
 Medienarbeit für: 
EF Education First ¦ S. 203

U

Uschi Liebl PR GmbH
* Emil-Geis-Str.1, 
81379 München
) 0 89/7 24 02 92-0, 

Fax 0 89/7 24 02 92-19
team@liebl-pr.de, 
www.liebl-pr.de
¿ Mo – Fr 9.00 – 17.00 Uhr, 
Notdienst 01 71/7 58 70 77
 Weitere Hinweise:
Gründungsjahr: 2001
Verbände: VDRJ
 Team: Inh: Uschi Liebl-Wickstead, ul@liebl-pr.de • 
TM: Julia Moser, jm@liebl-pr.de • 
Patricia Müller, pam@liebl-pr.de • 
Petra Munziyan, pm@liebl-pr.de • 
Astrid Scheppelmann, as@liebl-pr.de • 
Tamara Schwarz, ts@liebl-pr.de • 
Nicole Steib, ns@liebl-pr.de • 
Hannah Bernard, hb@liebl-pr.de • 
Jessica Kistler, jk@liebl-pr.de • 
Svenja Liebhart, sl@liebl-pr.de • 
Monika Angermeier, ma@liebl-pr.de • 
Yvonne Pollakowsky, yp@liebl-pr.de

 Medienarbeit für: 
AccorHotels ¦ S. 161
Aspen Chamber Resort Association ¦ S. 308
Aspen Snowmass ¦ S. 308
Attika Reisen ¦ S. 198
Club Reisen Stumböck ¦ S. 201
Fairmont Hotels & Resorts ¦ S. 167
GNV – Grandi Navi Veloci ¦ S. 225
Goldener Hirsch Hotel Salzburg ¦ S. 126
Hohenwart Hotel, Schenna ¦ S. 129
Hotel Post Lermoos ¦ S. 131
Interalpen-Hotel Tyrol, Telfs ¦ S. 133
Marriott International ¦ S. 173
MGallery ¦ S. 173
Mirabell Dolomiten Wellness Residenz, Olang ¦ S. 140
Mövenpick Hotels & Resorts ¦ S. 173
Naturhotel Forsthofgut, Leogang ¦ S. 141
One&Only Resorts ¦ S. 175
Pullman Hotels & Resorts ¦ S. 176
Raffl es Hotels & Resorts ¦ S. 176
Singita ¦ S. 179
Slowenisches Fremdenverkehrsamt ¦ S. 303
Snowmass Tourism ¦ S. 308
Sofi tel ¦ S. 179
Swissôtel Hotels & Resorts ¦ S. 180
Tiroler Zugspitzbahn/Ehrwalder Almbahn ¦ S. 87
Tom‘s Premium Selection ¦ S. 218
Tourismus Oberbayern München e.V. ¦ S. 258
Tourismus Oberstdorf ¦ S. 255
Warner Bros. Studio Tour London ¦ S. 109
Zugspitz Resort ¦ S. 160

V

Vom Stein Agentur für Public Relations gmbH
* Hufergasse 13, 45239 Essen
) 02 01/2 98 81-0, Fax 02 01/2 98 81-18
mail@vom-stein-pr.de, 
www.vom-stein-pr.de
¿ Mo – Fr 8.30 – 17.00 Uhr
 Weitere Hinweise:
Gründungsjahr: 2006
 Team: Gf: Sabine vom Stein • 
TM: Steffen Klinke, -13, skl@vom-stein-pr.de
 Medienarbeit für: 
EUclaim Deutschland ¦ S. 101
Explorer Fernreisen ¦ S. 204

+ Neue Adresse ++ Neue Adresse +

STROMBERGER PR

Kistlerhofstraße 70 
Haus 5, Gebäude 188 
81379 München 
Deutschland

T +49  (0)89  18  94  78-80 
info@strombergerpr.de 
www.strombergerpr.de

TOP 10
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TRAVEL & LIFESTYLETRAVEL & LIFESTYLE

   DEN 
      HERZ-
SCHLAG 
    SPÜREN
Wir haben eine  
Geschichte 
zu  erzählen. 
Willkommen in 
unserer Heimat.

↦ destinationindigenous.ca
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DESTINATION CANADA
Kirsten Bungart
Director PR & Media
kirsten@destination-office.de
↦ kanada-presse.de
↦ facebook.com/entdeckeKanada
↦ instagram.com/kanada_
 entdecken

  WILLKOMMEN 
           IN KANADA!

 OPEN 
   HEARTS 
OPEN 
    MINDS
         OPEN 
   SPACES
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Lesezeichen · 4c

Buchungskontakt:
Lošinj Hotels & Villas
by Jadranka turizam Ltd
Čikat, Mali Lošinj
Croatia
booking@losinj-hotels.com
www.losinj-hotels.com

Presse- und Fotoanfragen:
segara Kommunikation® GmbH
Heike Götz & Elena Giggenbach
Harmatinger Straße 2
D-81377 München
heike@segara.de & 
elena@segara.de 
www.segara.de

Kroatische Geschichte trifft mediterranen 
Lebensstil in den Lošinj Hotels & Villas

Das Hotel Bellevue und das Boutique Hotel Alhambra in der Čikat Bucht auf der 
grünen Insel Lošinj sind die Places-to-be für Luxusreisende und Foodies an der 
kroatischen Adria 

Kleine Insel ganz groß: Mit paradiesischer Natur, malerischen Buchten, glas-
klarem Meer und einer beeindruckenden Geschichte ist die kleine Insel Lošinj 
bereits seit Ende des 19. Jahrhunderts ein Geheimtipp für Luxusreisende aus 
Deutschland, der Schweiz und Österreich. Nicht zuletzt dank der kaiserlichen 
Regierung in Wien, die Lošinj aufgrund der frischen Meeresluft und reichen Kräu-
terwelt zum Klimakurort erklärte. Neben der üppigen Natur machen auch die un-
komplizierte Anreise und zahlreiche Erlebnisse an und auf dem Wasser die Insel 
zum „Portofino“ Kroatiens. In der Čikat Bucht, einer der schönsten Buchten Kro-
atiens, liegen das stylische Fünf-Sterne Hotel Bellevue und das Boutique Hotel 
Alhambra, in dem moderner Luxus auf österreichische Architektur der Kaiserzeit 
trifft. Die beiden Luxusdomizile gehören zu den Lošinj Hotels & Villas und bieten 
ihren Gästen zeitgenössischen Lifestyle mit einem Hauch K&K Romantik, lässige 
Beachclub-Atmosphäre, Outdoor- und Spa-Erlebnisse sowie Gourmetküche im ja-
panischen Fusionsrestaurant Matsunoki und dem Sternerestaurant Alfred Keller, 
in dem der junge Österreicher Michael Gollenz innerhalb eines Jahres seinen ers-
ten Guide Michelin Stern erkochte. Gäste, die noch mehr Privatsphäre wünschen, 
können sich in einer der zur Hotelkollektion gehörenden historischen Luxusvillen 
einmieten. Weitere Informationen unter www.losinj-hotels.com.

Über die Lošinj  
Hotels & Villas

Die Lošinj Hotels & Villas stammen aus der Fe-
der der kroatischen Jadranka Group, die seit 
über 70 Jahren die Tourismus- und Gastono-
miebranche Kroatiens prägt. Mit verschiede-
nen Vier- und Fünf-Sterne-Hotels, Villen, Appar-
tements und Restaurants auf der kleinen Insel 
Lošinj an der kroatischen Adria hat die Hotel-
gruppe Orte für Luxureisende, Familien, Aktiv-
urlauber und Gourmets geschaffen – immer mit 
dem Anspruch, die Natur der Insel zu erhalten. 
Eine nachhaltige Entwicklung und umwelt-
freundliche Umsetzung gehören dabei zur 
DNA der Unternehmenskultur. Mit zahlreichen 
innovativen Plänen blicken die Lošinj Hotels & 
Villas in die Zukunft: Von einer verbesserten 
Infrastruktur in der Čikat-Bucht über den Aus-
bau des Flughafens Mali Lošinj bis hin zum Bau 
eines Eco Golf Resorts. Weitere Informationen 
unter www.losinj-hotels.com. 
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Die Suiten des Hotel Bellevue bieten freien Blick auf die malerische Čikat Bucht. Abendstimmung im Boutique Hotel Alhambra


